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Elektroni

ka w najmie zamiast kupna

Aparat fotograficzny tylko na czas wakacji, najnowszy smartfon do przetestowania - najem sprzetu przezywa boom.

MICHAL DUSZCZYK

Nad Wisla ro$nie nowy trend
- wypozyczanie elektroniki
uzytkowej zamiast jej kupowa-
nia. To tansze rozwiazanie niz
zakup, ktore pozwala co roku
wymienia¢ urzadzenia na naj-
nowszy model. Przybywa
konsumentoéw zainteresowa-
nych najmem, ale réwniez firm,
ktoére wyposazaja w ten sposob
biura i pracownikéw. Narodzi-
mym rynku dziata juz kilka
polskich i miedzynarodowych
firm, ktére probuja go zago-
spodarowac. Ale popyt jest tak
duzy, ze oferowaniem takich
ustug zajely sie nawet popular-
ne sklepy z elektronika, jak
Media Markt czy X-kom.

Nowy trend

Globalnie branza ta, okresla-
najako DaaS (device as a servi-
ce), ro$nie w tempie 30 proc.
rocznie, ale w naszym kraju
tempo jest jeszcze wieksze.
Operatorzy w tym segmencie
wynajmuja komputery, konso-
le do gier, telewizory, projekto-
ry, smartwatche, drony,anawet
ekspresy do kawy. Taka oferta
pozwala uzytkownikom wypo-
zyczy¢ aparat fotograficzny czy
kamere tylko na czas wakacji,
a przedsiebiorcom zaopatrzy¢
pracownikéw np. w smartfony
i tablety. Jak ttumaczy nam
Przemystaw Kazanowski, Head
of Supply w firmie Plenti, war-
to$¢ rynku wynajmu elektroni-
ki uzytkowej w Polsce w latach
2024-2025 ma siegnac¢ 200 min
euro.

- Dla poréwnania, w calej
Europie ten segment szacowa-
ny jest juz na poziomie 7,5 mld
euro - dodaje.

Wedle danych Cognitive
Market Research, Stary Konty-

ZYWNOSC

nent juz teraz odpowiada za 30
proc. globalnego rynku wynaj-
mu sprzetu elektronicznego.
Kawatek tego tortu w naszym
kraju chca sobie wykroi¢ m.in.
RentUp, Telerenta, Gleevery (to
ta firma wspotpracuje w ustu-
gach najmu z X-kom), WeSub,
Bolttech Poland, czy wspomnia-
ne Plenti. Ta ostatnia spoétka
wlasnie trafila do prestizowego
rankingu Deloitte Technology
Fast 500 EMEA (lista najszybciej
rosnacych spotek w tej czesci
$wiata). Jeszcze w 2019 r. miata
niewielu ponad 500 uzytkowni-
kéww skaliroku, ale ub.r. zakon-
czyla juz z baza ponad 171 tys.
aktywnych klientéw. Od 2021 1.
liczba 0s6b, ktére w ciagu roku
korzystaja z jej sprzetu, skoczyta
0 prawie 200 proc., a roczna
liczba zrealizowanych zaméwien
w tym okresie wzrosta o ponad
160 proc. W spotce wskazuja, ze
dynamika wciazjestimponujaca
ipolpétroczu br. wskaznik MRR
(miesieczny przychéd powta-
rzalny) znajmu zwigkszyt sie rok
doroku o blisko 50 proc.
Ro$nie zainteresowanie
konsumentoéw, ale jeszcze
szybciej firm (Plenti ma juz ok.
240 partneréw biznesowych).
Eksperci méwig o boomie na
wynajem i nowym modelu
subskrypcyjnym.

Dlaczego pozyczamy
elektronike?

Marcin Mordak, dyrektor
sprzedazy omnichannel
w Komputroniku, wyjasnia, ze
model subskrypcyjny zyskuje
szczegblne uznanie nie tylko
wéréd mlodego pokolenia,
ktore ceni sobie nowinki tech-
nologiczne, elastyczno$¢ibrak
zobowigzan, ale réwniez wsrod
firm szukajacych ,bardziej
ekonomicznychizréwnowazo-

Wyniki Plenti, firmy specjalizujgcej sie w wypozyczaniu
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nych sposob6w na zarzadzanie
sprzetem”. Jego zdaniem cho-
dzi nie tylko o komfort, ale tez
unikniecie problemoéw zwigza-
nych z utrzymaniem, serwisem,
awariami czy szybka utrata
wartosci technologii.

- To rozwiazanie sprawdza
sie tam, gdzie potrzeby sa
tymczasowe lub dynamicznie
sie zmieniajq: wérdd studentow,
freelanceréw, start-upéw czy
matych firm - wylicza Mordak.

Co kupujemy z drugiej reki, w proc.

odziez
ksiazki,
Ery, piyty
samochody
ﬁa RTV/AGD l
n
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Jest i inny aspekt. Wedtug
badan Capgemini, spirala zaku-
pow elektroniki spowodowala,
ze 50 proc. konsumentéw ma
w domu przestarzate produkty,
ktorych nie jest w stanie bez-
piecznie sie pozby¢, stad coraz
wiecej oséb rezygnuje z zakupu
na rzecz pozyczania. Model
DaaS$ sprawdza sie zwlaszcza
w przypadku telefon6w komor-
kowychilaptop6w. Standard to
subskrypcja na 12 miesiecy. Po

oferte siegaja np. biura rachun-
kowe, lekarze, kancelarie
prawne, firmy budowlane czy
projektanci wnetrz. Media-
Markt wskazuje, ze 22 proc.
klientow stanowia przedsie-
biorcy prowadzacy jednooso-
bowa dziatalno$¢ gospodarcza.

O boomie méwi tez Andrzej
Ptaszynski, partnership mana-
ger z WeSub. W maju br. liczba
sprzetu w subskrypcji ofero-
wanego przez firme przekro-
czyla 10 tys., a warto$¢ catego
portfela subskrypcji siegneta
20 mln euro.

- Przy urzadzeniach o war-
tosci 20 tys. zl netto miesiecz-
ny czynsz subskrypcyjny wy-
nosi $rednio ok. 700 zl netto,
obejmujac nie tylko korzysta-
nie ze sprzetu, ale réwniez
jego zabezpieczenie, wsparcie
techniczne i serwis - podkre-
$la Ptaszynski.

A to wazne. - Klienci coraz
cze$ciej pytaja nie tylko
o sprzet, ale i o wsparcie
w przypadku serwisowania -
przyznaje Marcin Mordak. -
Chca mie¢ spokoj i pewnosé,
Ze nie zostana z problemem
sami. A skoro sprzet ma by¢
uzywany dluzej, to witadnie
taka kompleksowa opieka za-
czynamiec znaczenie - konty-
nuuje.

Poprawa cashflow

Po $wietnym I po6troczu br.
branza nad Wisla spodziewa
si¢ jeszcze przyspieszenia. -
W I potowie roku zapotrzebo-
wanie na wynajem sprzetu jest
duzo wieksze, i spodziewamy
sie zdecydowanie lepszych
wynikéw. Klienci sa coraz
bardziej $wiadomi, chetniej
decyduja sie na wynajem, wy-
diuzajq jego czas. Ro$nie tez
udziat klientéw biznesowych,

a jeden klient B2B czasami
»,wazy” dla nas tyle, co 15 no-
wych klientéw indywidual-
nych - komentuje Przemystaw
Kazanowski. I zaznacza, ze
firmy wymagajq dtuzszej po-
czatkowej edukacji.

- Alejakjuzsie przekonaja, to
zostajq z nami na state. Wiasci-
cieleizarzadzajacy firmaminie
musza martwi¢ sie o zakupy
sprzetu, jego konfiguracje i ad-
ministrowanie, zniszczenie.
Dodatkowo wynajem elektroni-
ki to duza elastyczno$c¢ i spore
oszczednosci w firmie - czesto
za jedna trzeciq warto$ci ceny
mozna jq wynaja¢ na rok, a jak
wejdzie nowy model, zwrdci¢
i wynaja¢ od nowa. Poza tym
firma, wynajmujac sprzet, nie
angazuje kapitalu w sprzet,
a biezacy czynsz za wynajem
wrzuca w koszty operacyjne, co
wplywa pozytywnie na cash-
flow - zauwaza naszrozméwca.

Po sprzet od Plenti siegnety
m.in. Warta, PZU, bank ING,
CD Projekt Red, czy Polski
Zwiazek Pitki Noznej.

Co ciekawe, Polacy nie tylko
zaczynaja pozyczac elektronike,
ale i kupowac ja z drugiej reki.
Z danych Havas Media Network
(HMN) wynika, ze sprzet RTV/
AGD to czwarta z najpopular-
niejszych kategorii, jakie naby-
wamy w taki sposéb. Po uzywane
urzadzenia siega co trzeci z nas,
aniemal 70 proc. ankietowanych
robi tak, by skorzysta¢ z okazyj-
nie niskich cen. - Cena pozostaje
kluczowym czynnikiem zakupo-
wym, przy jednoczesnym wzro-
Scie $SwiadomoSciiotwarto$cina
rozwiazania cyrkularne, jak na-
prawa, wymiana czy wynajem -
moéwi Renata Wasiak-Sosnowska
zHMN. /©®
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Polakow rozpiera duma, gdy kupia cos z przeceny

Juz trzy czwarte Polakéw stara
sie oszczedzac na zywnosci,

a ponad potowa odczuwa
satysfakcje, gdy korzystnie
kupi produkty z krétkim
terminem przydatnosci.

PIOTR SKWIROWSKI

Firma wplywu spotecznego
Too Good To Go sygnalizuje
wyrazna zmiane podejscia
polskich konsumentéw do
zakupéw zywnosci.

Z najnowszego badania
przeprowadzonego na jej zle-
cenie przez firme Opinia24,
ktére ,Rzeczpospolita” pozna-
fajako pierwsza, wynika, ze az
75 proc. z nas podejmuje
dziatania, by ograniczy¢ wy-
datki spozywcze. 30 proc. robi
to regularnie, a 45 proc. od
czasu do czasu. Szukanie tan-
szego, ale nadal dobrego je-
dzenia, stato sie dla wiekszosci
nowa praktyka.

Oszczednosc
i przyjemnos¢

Co za tym stoi? Oczywi$cie
rosnace jeszcze niedawno jak
szalone ceny zywnosci. I cho¢
dzi$ inflacja nie straszy juz tak
mocno jak w latach 2022-
2023, to przecietny koszyk

zakupowy jest o kilkadziesiat
procent drozszy niz kilka lat
temu. Jak jednak pokazuje
badanie Too Good To Go i Opi-
nia24, kupowanie jedzenia
z krétkim terminem przydat-
nosci za mniej, to nie tylko
sposob na oszczednosé, ale
takze czynno$¢, ktéra spra-
wia... przyjemnos¢.

Okazuje sie, ze 48 proc.
znas odczuwa satysfakcje, gdy
kupi tansze jedzenie, a 8 proc.
wrecz dume. Jednoczes$nie az
94 proc. chciatoby, aby pro-
dukty o krétkim terminie
przydatnosci byly przecenia-
ne tuz przed uplywem daty
waznosci, comoze pozytywnie
wplynaé na zmniejszenie skali
marnowanego jedzenia przez
biznesy spozywcze. W zmianie
podejscia do zakupu zywnosci
z krotkim terminem przydat-
nosci pomagaja tez coraz cze-
$ciej pojawiajace sie informa-
cje na ten temat.

Badania Komisji Europej-
skiej, o ktorych pisaliSmy pod
koniec zesztego roku, pokazu-
ja, ze bledna interpretacja dat
przydatnosci do spozycia,
czyli ,najlepiej spozy¢ przed”
oraz ,nalezy spozy¢ do” odpo-
wiada za 10 proc. marnowane-
go jedzenia w Unii Europej-
skiej. Réznica pomiedzy tymi
wskazaniami jest tymczasem

zZnaczaca, poniewaz pierwszy
zapis wskazuje na jako$¢ pro-
duktu, ktoéra producent gwa-
rantuje utrzyma¢ do wskaza-
nego terminu, za$ drugi infor-
muje o kwestii bezpieczenstwa.
Termin ,nalezy spozy¢ do”
dotyczy miesa czy $wiezych
ryb i kiedy minie, produktéw
jes¢ nie wolno.

W zeszlorocznym badaniu
Opinia24 dla Too Good To Go
67 proc. oséb przyznalo, ze
spozywa jedzenie, kiedy ter-
min przydatno$ci do spozycia
minal, przy czym 34 proc.
z nich siega po produkty nie-
zaleznie od terminu ,najlepiej
spozy¢ przed”i,nalezy spozy¢
do”. Az 52 proc. badanych
przyznalo przy tym, ze nie
potrafirozréznic tych poje¢ na
opakowaniach produktéw
spozywczych. To jednak i tak
poprawa, bo dane PROM
(Program Racjonalizacji
i Ograniczenia Marnotrawstwa
Zywnosci) z 2019 r. wskazywa-
ty na 64 proc.

Wsrod najcezestszych moty-
wacji do siegania po zywnos$¢
po dacie badani wskazywali
wychowanie (65 proc.), cheé
oszczednosci (43 proc.) i dba-
nie o $rodowisko (29 proc.).
Okazalo sie tez, ze najSmielej
spozywanymi produktami po
terminie sq produkty suche,

takie jak makarony, ryz, maka
(48 proc.), przyprawy (46
proc.), stodycze (45 proc.)
i przekaski, np. chipsy czy
orzeszki ziemne (36 proc.).
Szkota Gléwna Gospodar-
stwa Wiejskiego zbadata kilka
lat temu, jak zachowuja sie
rézne produkty spozywcze, na
ktorych widnieje zalecenie
yhalezy spozy¢ do”, po wska-
zanej na opakowaniu dacie.
Okazato sie, ze nic zlego nie

3 O procent

Polakéw regularnie
ogranicza wydatki
na produkty spozywcze

dziato sie z nimi nawet w okre-
sie do sze$ciu miesiecy po tej
dacie. Nadal nadawaly sie do
spozycia, pod warunkiem, ze
byly przechowywane zgodnie
7 zaleceniami.

Walka z marnowaniem
zywnosci

Sieganie po zywno$¢ z krot-
kim terminem przydatno$ci
oraz po tym, jak przekroczy

ona date ,najlepiej spozy¢
przed” przyczynia sie do ogra-
niczenia skali marnowania
zywnos$ci. W ten proces wpisu-
jasie tez dziatania Too Good To
Go. Jej aplikacja pozwalarato-
wac¢ nadwyzkowe jedzenie
z restauracji, piekarni czy su-
permarketéw, oferujac je
w formie Paczek Niespodzia-
nek. W Polsce z aplikacji ko-
rzysta juz 4,5 mln uzytkowni-
koéw, ktéorzy kazdego dnia

4 5 procent

Polakéw oszczedza
na zywnosci od czasu
do czasu

moga polowaé na to, czego nie
udalo sie sprzeda¢. Wszystko
to nawet za 1/4 ceny wyjscio-
wej. Jak wylicza Too Good To
Go, zakup jednej Paczki Nie-
spodzianki tygodniowo, np.
w supermarkecie za 11,99 zi,
ale o wartosci 36 zi, moze
przynie$¢ oszczednosci siega-
jace 1250 zt rocznie.

- Polacy oczekuja nizszych
cen produktéw z krétka data
waznosci, bo to sposéb na
oszczedno$é, ale tez pozytyw-

ne dziatanie narzecz $rodowi-
ska. Takie zakupy nie sa juz
powodem do wstydu, jak to
bywalo w przesziosci, lecz
$wiadomym wyborem. Aplika-
cja Too Good To Go staje sie
coraz wazniejszym narze-
dziem w przeciwdzialaniu
marnowania zywnos$ciiwspie-
ra zrobwnowazong konsumpcje
- mo6wi Anna Podkowinska-
-Tretyn, Country Director Too
Good To Go w Polsce.

Wedle najs$wiezszych da-
nych, przez sze$¢ lat dziatalno-
$ci uzytkownicy Too Good To
Go w Polsce uratowali przed
zmarnowaniem 15 mln Paczek
Niespodzianek, czyli 15 ton
jedzenia, oszczedzajac 468
mln zt. W ciagu trzech ostat-
nich lat tempo wzrostu korzy-
stania z aplikacji Too Good To
Go zwiekszylo sie az piecio-
krotnie, co zdaniem firmy po-
kazuje rosnaca popularnosé
rozwiazania w czasach efek-
tywnosci kosztowej. W Too
Good To Go mozna znalez¢
Paczki Niespodzianki m.in.
z Biedronki, Auchan, Costa
Coffee, ze Starbucksa, Green
Caffe Nero, North Food, Gora-
co Polecam, BP, Shella, Circle
K, Carrefoura, a takze zama-
wia¢ Boxy od firm Sonko, He-
inz, OSHEE, Pudliszki, Mieszko
iwielu innych. /©®



